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Malagaesuna«apuesta
claran,sostienenlas
competidoras de Unicaja,
que handiseilado
estrategias para crecer aqui
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dlaga es un mer-
cado codiciado
por la banca; lo
ha sido desde su
despegue turis-
tico y lo sigue

siendo aunque ahora vivala.peor -

_crisis econémica d
o a_a.j.nque el- hderazgo

. ald vez ha dado protagomsmo

‘menteLa Caixa, que tras la absor-.

’¢ién-de Cajasol-estd escenificando:
‘ unawvisible ofenswa atodos los ni-
veles en la provincia; pero también- -

1a Kntxa, que una vez culminado el
‘saneamiento de Cajasur ha hecho

toda una declaracion de mtencw—:
. nesal fichar como presidente a Mi: ..

- guel' Angel Cabello, ex director ge-

‘neral de Unicaja. Sin olvidar a Ca-
jamar, que., fortalecida tras liderar
varias fusiones de cajas rurales, si-
gue empefada en hacer sombraa
Unicaja. En definitiva, el tablero de
las cajas en Milaga ha perdido fi-
chas, pero también ha recibido a
nuevos jugadores decididos a co-
merle terreno al que hasta ahora ha
llevado la voz cantante.

Estos movimientos son mds su-
tiles y complejos que en los afios de
bonanza, cuando bancos y cajas cre-
cian a golpe de apertura de sucur-
sales. Ahora ocurre al contrario: pric-
ticaménte todas las entidades, y es-
pecialmente las cajas, estin adelga-

zando su red comnercial. Empezan-

do por el lider, Unicaja, que estien

proceso de cerrar 97 oficinas (35 de .
_ ellas en la provincia de Milaga), y .

siguiendo por CaixaBank (que ha
- eliminado algunas sucursales de Ca-

jasol) y Cajamar, ahora con 16 ofi-

cinas menos que en 2008, La bata-

1la se libra ahora con otras armas:

ofensivas comerciales; alianzas con

instituciones, colectivos y grandes
~ clientes y visibilidad social.

La Caixa escenificé el arranque de
su ofensiva el afio pasado, cuando
cred la direccidn territorial de Anda-
lucia Oriental con sede en Milaga.
Hasta entonces, la entidad catalana
habia dirigido su negocio en toda la

comunidad auténoma desde Sevilla,

pero con aquella decision quiso ha-

ceruna gapuesta claray —en palabras '
- deun portavoz de la entidad-porel -

mercado malaguefio. La mistaa fuen-

te sefiala al sector agroalimentarioy - -

al turismo como focos prioritarios de
su estrategii en Andalucia oriental,

incluyendo dentro de esteiltimoal
codiciado colectivo de los noresiden-

. "otros venidos de fuera: principal- - C

"]a_sut tras’ el sonado fichaje
Miguel Angél Cabello, que,

mayo que su objetivo tras culminar
el saneamiento de Cajasur es «con-
solidar su relanzamiento comerciat
y su crecimiento en el resto de la co-
munidad auténomay y fuentes dela
entidad afiaden que son Milaga y Se-
villa los objetivos prioritarios. El fi-
chaje de Cabello, que precisamente
dimiti6 en Unicaja tras el fracasado
intento de fusién con Cajasur hace
tres afios, ha levantado polvareda en
el mundillo financiero, donde se da
por hecho el malestatr generado en
1a caja malaguefia. '
‘Cajamar, por su parte, sigue apo-

yandose en su tradicional liderazgo..
en el mundo rural y agrario, asi corno.
en su tupida red de sucursales (la se--

gunda de la provinia, con 133), don-
de mantiene su preferencia por «pe-
-quefios clientes, tanto particulares

.como profesionalés auténomoes y co-

merciantes», segin sus poTtavoces.

Y Unicaja, ;qué hace mientras?
Lo ciérto es que tiene importantes
asuntos que acaparan su atencion,
mis alld de este recrudecimiento de

la competencia en su feudo. Tiene

que cerrar de forma inminente la

adquisicion de CEISS, alaque hade- -

fue director general de Unicaja du
tante18 anosy,portanto unodelos -
-hombres que mejor conoce el mer-
-cado financiero malaguefio’y anda- -
Tuz ElpremdentedeKubrabank, Ma--
tio Fernindez; anuntisha el pasado-

dlcadomésdedosams,yestae}e-

cutando 5u piopio plan de recorte”
de gastos ‘después de un afio.com--

plicado enel que asumié 2 pulmén-

1as provisiones obligadas por el Ban-

cote Espafia. En todos sus mensa-
jes desde que empezé la tormenta
financiera, su presidente, Braulio
Medel, ha antepuesto el manteni-
miento de Ia solvencia a cualquier
otro criterio. Una politica pruden-
te y conservadora que la mantiene

“en el ‘top’ de los rankings de forta-

leza financiera, pero que est4 sien-
do aprovechada por sus competido-
res para intentar ganarle terreno.

Elfi chaje de Miguel
Angel Cabello,
ex niimero 2 de Unicaja,

- es una declaracién de

in_tencibnes de Cajasur

nanciero de
" Unicaja en Mala-

Proteger su solvencia, ce- .
rrar {a adquisicién de CEISS
y aclarar el papel que la fu-
tura Ley de Cajas le permi-
tird ocuparenel bancoy la
futura fundacién son sus
prioridades actuales.

laguefio,

ga ha ido asociado du-
rante afios a su condicidn de prime-
ra Obma Social de Andalucia, pero esto

iiltimo ha cambiado desde el desem-
barco de La Caixa. Y es que incluso-

en una de las entidades mas sanea-
das del pais, como es la presidida por
Braulio Medel, 1a crisis y las fuertes
provisiones impuestas desde Bruse-

las obligan a hace ajustes de los que-

no escapa una labor cultural y social
que tiene 2,36 millones de benefi-

ciarios. La asignacién de Unicaja a su

Obra Social en 2013 serd de 30,4 mi-
liones, un 20% mencs que en 2012 y

. muy lejos del récord de 69,5 millo-
_nes alcanzado en 2009. A partir de

ese aiid comenzo la senda descen-
dente en el presupuesto, aunque des-
delaentidad destacan que mguen te-
niendo la tercera Obra Social mas im-
portante de Espafia.

Dentro de este contexto restricti-
vo, Unicaja ha apostado por preser-
var el capitulo asistencial, que se lle-
va 12 millones, casi un 40% del pre-
supuesto para mantener servicios
muy consolidados que van desde seis

Una vez dominada Anda-
 lucfa occidental con La ab-
sorcion de Cajasol, estd

empefiada en ganar pre-
sencia en el mercado ma-:

v - regidenidas de mayo:
~+ tes, pasando por el apo
yo a diferentes ONG. Aun
que también en esta drea ha te
nido que hacer ajustes, como la ce

_ sién de la gestion de hogares de ju

bilados a municipios y a asociacio
nes. Los recortes, no obstante
afectarin sobze todoe a patrocinio:
culturales, que juntoa los deporti
vos absorben 9,8 millones (inclu
yendo el Unicaja Baloncesto).
Caixabank, mientras, se erige er
primer mecenas andaluz, con un pre
supuesto de 50 millones en su Obx:
social para la comunidad auténoma
El anuncio de esa apuesta incluyd sa
tisfaccién compartida del nimer
uno de la entidad, Isidro Fainé, y de
presidente Grifiin en su entrevist:
en el palacio de San Telmo el pasadc

. marzo, No importé que la cita vinie

ra precedida del anuncio de accione
legales contra Caixabank por desis
tir de su proyecto de instalar m
‘Caixaforum’ en las Reales Ataraza
nas para llevirselo a la torre Pelli. L
sintonia de Caixabank con la Admi
nistracién andaluza parece estar po
encima de.esos desencuentros. E
tnis, 7 millones de euros de La Caix




£l ex director general de
Unicaja siembra mqunetud

en Malaga tras su nombra- -
miento como presidente de -
la filial de Kutxabank.

JuandeiaCruz.
- La caja rural se apoya en
“su peso en el mundo ru-
ral y su tupida red de
oficinas para reivindicar
su papel en Mdlaga.

-

se destinardn este afio a reforzar po- -

liticas de émpleo de laJunta.

El gran competidor de Unicaja no
e5td por esperar tiempos mejores
para ganar presencia en Milaga, que
este afio vuelve a contar con 13 mi-
llones de euros para una Obra Social
que marca el acento en 1a accién asis-
tencial (sélo el programa contra la

" pobreza infantil absorbe 5,7 millo-

nes), y la divulgacién cientiﬁca ycul-

" tural. Precisamente.en este ambito

se enmarca el acuerdo de La Caixa

_con la Diputacién para dedicar
* 250.000 euros para La Noxia, cen-
tro que se dedicard a fomentarla in-* -

sercion social de nifios y jovenes.

Con el organismo provincial y tam-

bién con el Ayuntamiento de Mila-
ga, la entidad catalana hace visible
su estrategia de tejer alianzas insti-
tucicnales.

Alianzas institucionales -

" - Enelcapitulo de relacicnes con ayun-

tamientos, aunque La Caixa esti bien
posicionada en consistorios como
Manilva y Estepona, Unicaja sigue
ostentando el papel protagonista en

la mayor parte de municipios -en.

Marbella gestiona 30 millones

Estado y es el primer actor fi-
nanciero en Mijas, Fuengi-

anuales de transferencias del -

- TOla, Antequera y Ronda-."
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~ »Unicaja. Tiene alrededor de 240
oficinas en la provincia, de las que

100-estin en la capital. Su cuota
de mercado a nivel andaluz es del
10% en créditos y 13% en deposi-
tos, segun el dltimo dato que faci-
lit6, en 2011. Nunca ha especifica-

‘do cudl es su cuota en Milaga.

» Cajamar. En laprovinciade
Mailaga tiene 133 oficinas, 500
empleados y una cuota de merca-
do del 10%, segiini sus portavoces.

» La Caixa. Tiene 98 sucursales
en la provincia y una.cuota de
mercado del 16% a nivel andaluz,
gue en Malaga es inferior.

'» Cajasur. Tiene 44 oficinasenla
_provincia de Milaga, delas que 13

estin en la capital. No aclara cual

"es su cuota de mercado.

Elias Bendodo, a Unicaja, como esa
‘«deudan gire otras grandes entida-
des si tienen ya resuelta con sus ciu-
dades. Lo cierto es que los deseos de
Unicaja para un proyecto en esa li-
nea arfastran un historial fatlido. E1
mis sonado fue su apuesta por el
CAC. Pagd la mitad de la factura de
1a rehabilitacién del edificio (7 mi-

" llones) y aunque tal contribucién no

estaba ligada a futuros derechos so-
bre.el centro, en 2007 la entidad 1e-
cibié un inesperado portazo muni-
cipal al ser descartada como candi-
data al concurso piblico para gestio-

~natlo: Eldesencuentro entongces en-
- tre Medel y &l alcalde fue sonado,

. cristal dela esquma de los muelles‘: ;

esunaopménque‘ ) -
caja,;pero. acondicionar: sus 6 300 e

",‘metrosdesotanosplantea hcypor'i"
2+ hoy,un argumento.disuaso odef'; e
. .ochomﬂlonesdeeuros i

;

‘ £0, 0gas '
gran sede en la ciudad para laObra
Social que sea representatwa del li- 0 Han colaborado enesta
defazgo de la inica caja cien por cien informacion: Jesis Hinojosa,
andaluza. Esla «gran mfraestmctu _ Agustin Peldez, Mdnica Pérez,
<" ra»quehaceunassermanasreclama-  Mari Carmen Jaime, Antonio
- ba el pres1dente de la Diputacién; Guerrero y Vanessa Melgar.
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30 afios al cuidado de la salud dental de
los malaguefios desde nuestra clinica en

Plaza de la Marina, 2
3° centro. MALAGA

N DF7
clinica dental
v 952 214 241

-endo@clinicadentaifemandezbaca.com
www.clinicadentalfemandezbaca.com




